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H. AYUNTAMIENTO DE TLALTETELA, VER.

Municipio: Tlaltetela, Veracruz.
Direccién: Comunicacién y Acciéon Social.
Programa Presupuestario y Acciones Institucionales 2024.

Presentacion.

El presente es un plan de trabajo, perfectible sobre la marcha la
administracién 22-25, que guia las actividades de la coordina-
cion de esta drea con el fin de cumplir a cabalidad sus funcio-
nes elementales de difusion de informacién y relaciones pUbli-
cas.
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GOBIERNO MUNICIPAL 2022 - 2025

GENERAL

OBJETIVOS
ESPECIFICOS.

Difundir con prontitud las actividades del Gobierno Municipal a
través de los medios de comunicaciéon y las redes sociales, para
mantener informada a la poblacién del quehacer del H. Ayunta-
miento, para divulgar los avances, los logros de acciones y
metas de obras que se realizan.

° Cubrir los eventos y las actividades de
las direcciones.

° Redactar boletines informativos de los eventos o actividades
de las areas en los que
se asistio.

° Disefar convocatorias correspondientes de la administracion
dirigidas a la ciudadania.

° Difundir con prontitud las convocatorias, actividades y pro-
gramas de la administracién a través de los medios de comuni-
cacion y las redes sociales, para mantener informada a la
poblacién del quehacer del H. Ayuntamiento, para divulgar los
avances, los logros de acciones y metas de obras que se reali-
zan.

° Disefar logotipos, lonas, carteles, campafas visuales, audio-
visuales, etc., para los eventos correspondientes al gobierno
municipal.

° Coordinar a los medios de comunicacién para en caso de
evento grande o rueda de prensa.

B3] presidenciatlaltetela2?
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MARCO
NORMATIVO.

LEY NUMERO 841
DE COMUNICACION SOCIAL PARA EL ESTADO DE VERACRUZ
DE IGNACIO DE LA LLAVE
Titulo |
Disposiciones Generales.

Articulo 4. Para los efectos de esta Ley, se entendera por:

I. Campafias de comunicacion social: Aquellas que difunden el
quehacer gubernamental, acciones o logros de Gobierno o
estimulan acciones de la ciudadania para acceder a algun
beneficio o servicio publico;

Il. Comisidon de campana: Es la difusion de una campafia de
comunicacion social en la que participan de manera coordina-
da, con cargo a sus respectivos recursos presupuestarios, dos
o mdas entes publicos que tienen temas afines o lineas de
accion compartidas;

l1l. Entes pUblicos: En singular o plural, los poderes del Estado,
los municipios, asi como los érganos constitucionales auténo-
mos y cualquier otra dependencia o entidad de caracter publi-
(a5

IV. Estado: El Estado de Veracruz de Ignacio de la Llave;

V. Estrategia anual de comunicacidon social: Instrumento de pla-
neacidén que expresa los temas gubernamentales prioritarios a
ser difundidos durante el ejercicio fiscal por los entes publicos;
VI. Informe anual de labores o de gestion: Aquel a que se refie-
ren los articulos 32, 49 fraccion XXl y 67 parrafo segundo de la
Constitucion Politica del Estado; 19 fraccién V de la Ley Orgdni-
ca del Poder Judicial del Estado, y 33 de la Ley Orgdnica del
Municipio Libre;

VIl. Ley de Transparencia: La Ley de Transparencia y Acceso a
la Informacién Publica para el Estado;

VIll. Medios de comunicacidon: Son los que pueden ser captados
simultaneamente por gran cantidad de individuos. Se entende-
ran como tales a los medios electrénicos, impresos, comple-
mentarios, digitales y publicos;

IX. Padrén: El Padrén Nacional de Medios de Comunicacion;
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X. Padrén Estatal: El Padrén Estatal de Medios de Comunica-
cion;

Xl. Programa anual de comunicacién social: Conjunto de cam-
pafas de comunicacién social, derivadas de la estrategia anual
de comunicacién social, encaminadas al cumplimiento de las
acciones establecidas por el ente publico que coadyuvaran al
logro de sus atribuciones, y que se costean con cargo a sus
recursos presupuestarios; '

Xll. Recursos presupuestarios: Presupuesto autorizado para
gasto en materia de comunicacién social para el ente publico
de conformidad con lo previsto en el presupuesto de egresos
para el ejercicio fiscal o presupuesto correspondiente;

Xlll. Sistema puUblico: En singular o plural, se refiere al sistema
que es administrado por la Contraloria General del Estado, asi
como los érganos internos de control de los municipios y demas

Titulo Il
De la Comunicacion Social de los Entes PUblicos
Capitulo |
De las Reglas de la Comunicacién Social
Articulo 8. Las campafnas de comunicacién social deberdn:
I. Promover la difusién y conocimiento de valores, principios y
derechos constitucionales;
II. Impulsar turismo, educacién, salud y proteccién civil, entre
otros;
I1l. Informar a los ciudadanos de sus derechos y obligaciones,
de aspectos relevantes del funcionamiento de los sujetos obli-
gados y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y
servicios publicos;
IV. Cumplir con las obligaciones que en materia electoral esta-
blezca la legislacidn aplicable;
V. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan
a la eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud
de las personas o el equilibrio ecolégico y proteccion al am-
biente;
VI. Difundir las lenguas originarias y el patrimonio histérico del
Estado;
VIl. Comunicar programas y actuaciones publicas; y
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VIII. Otros establecidos en las leyes.

Articulo 9. Las campafas de comunicaciéon social evitaran,
ademas de lo previsto en el articulo 16 de esta Ley, difundir con-
tenidos que:

|. Tengan por finalidad destacar, de manera personalizada,
nombres, imdagenes, voces o simbolos de cualquier servidor
pUblico, con excepcion de lo previsto en el articulo 13 de esta
Ley;

Il. Incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a
valores, principios y derechos constitucionales;

Il. Inciten a la violencia o a comportamientos contrarios al
orden juridico; y

IV. Induzcan a la confusion mediante simbolos, ideas, expresio-
nes, disefios o imagenes utilizados por cualquier organizacion
politica o social.

Articulo 10. La comunicacion social que difundan los entes
puUblicos no podrdaincluir mensajes que impliquen ataques a la
moral, vida privada o derechos de terceros, provoquen algin
delito o perturben el orden publico.

Articulo 11. La comunicacién social que difunda programas que
otorguen subsidios o beneficios directos a la poblacidén debera
incluir, de manera visible o audible, la siguiente leyenda "Este
programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda
prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
programa”.

Articulo 12. La propaganda electoral se sujetara a las disposi-
ciones legales y normativas en materia electoral, por lo que su
revision y fiscalizacién no se sujeta a la presente Ley.

Articulo 13. El informe anual de labores o gestion de los servido-
res publicos, asi como los mensajes que para darlos a conocer
se difundan en canales de televisidn y estaciones de radio, no
serdan considerados como comunicacion social, siempre que la
difusion se limite a una vez al afio con cobertura geografica
regional correspondiente al dmbito de responsabilidad del ser-
vidor puUblico y no exceda de los siete dias anteriores y cinco
posteriores a la fecha en que se rinda el informe.

Q ' Dom Conocido SN T




oo H. AYUNTAMIENTO CONSTITUCIONAL

TLALTETELA, VER.
o-g-® PROGRAMA PRESUPUESTARIO Y ACCIONES INSTITUCIONALES 2024
Tigketala
DIRECCION: Comuniciacién y Accién Social.
. En CyAS, tenemos como objetivo principal difundir con las del Gobi a través de los medios de comunicacién y las redes sociales, para ala del queh del H. Ay para divulgar los avances, los|
OBJETIVO GENERAL: logros de acciones y metas de obras que se realizan.
UNIDAD DE PORCENTAJE MENSUAL PROGRAMADO PLANEADO Y
e e e e e SRR S e S
No. ACTIVIDADES MEDIDA | AVANCE 1ER. TRIMESTRE 2D0. TRIMESTRE 3ER. TRIMESTRE 470, TRIMESTRE By
ENE FEB MAR SUMA ABR MAY JUN SUMA JUL AGO SEPT SUMA ocT Nov pic SUMA
Cubir los eventos y las PLANEADO |  8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 100.00%
1 actividades de las Actividad
direcciones, REALIZADO| 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 0.00% 16.66% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 41.66%
PLANEADO 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 100.00%
Redactar boletines .
2 Informativos de los eventos |, 140y
o actividades de las dreas REALIZADO| 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 0.00% 16.66% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 41.00%
en los que se asistio.
— S W i i
Disefiar convocatorias PLANEADO |  8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 100.00%
3 correspondientes de la Actividad 7
administracuén dirigidas a REALIZADO| 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 0.00% 16.66% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 41.00%
la cludadania.
Difundir con prontitud las
convocatorias, actividades y PLANEADO |  8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 265.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 100.00%

programas de la
administracién en diversos | Actividad y
medios de comunicacion, reporte.
para divulger los avances,
logros de mociones y
metas.

REALIZADO| 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 50.00%

Disefiar convocatorias PLANEADO [  8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8,33% 8.33% 8.34% 25.00% 100.00%
5 correspondientes de la | Actividad y
administracuén dirigidas @ |  reporte. | REALIZADO| 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 0.00% 16.66% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 41.66%
la cludadania,
Disefiar medios impresos, PLANEADO 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 100.00%
visuales, audiovisuales,
(] para campafias y eventos | Actividad
especiales de la
administracion.
Coordinar a los medios de PLANEADO |  8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 8.34% 265,00% 8.33% 8.33% 8.34% 26.00% 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 100.00%
7 comunicacion para en caso Actividad
de eventos y ruedas de // REALIZADO| 8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 0.00% 16.66% 0.00% 0.00%

prensa.

REALIZADO|  8.33% 8.33% 8.34% 25.00% 8.33% 8.33% 0.00% 16.66% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 41.66%

41.66%

MIRON.
ACCION SOCIAL.

L.D.G. JORGE LUIS
DIRECTOR DE COMUNI




